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La OSAF se complace en compartir la traduccién al espafiol del comunicado de la Federacion Asiatica
de Carreras publicado el dia 10 de febrero, acerca de la 3ra sesidn de la Conferencia Asiatica de Carreras

celebrada en Riad, Arabia Saudita.

Sesién 3 — MARKETING: PRINCIPALES FESTIVALES HIPICOS

LOS FESTIVALES HiPICOS MAS GRANDES DEL MUNDO “BRILLARON CON
ESTILO” EN 2025 MIENTRAS LOS LIDERES CONTINUAN INNOVANDO

Martes 10 de Febrero, 2026 - La excepcional solidez de los principales eventos hipicos de todo
el mundo fue el tema central de la tercera sesién del primer dia de la 41° Conferencia Asidtica
de Carreras, celebrada el martes en Riad. Los lideres del sector compartieron sus secretos de

su éxito.

Después de que el Sr. Andrew Harding, Secretario General de la Federacion Asiatica de Carreras
(ARF), inaugurara la sesion titulada "Marketing: Principales Festivales Hipicos" declarando que
"en 2025, los festivales hipicos de todo el mundo brillaron con luz propia e ilustraron con gran

contundencia tanto sus fortalezas como su potencial futuro”, la Sra. Kylie Rogers, CEO del



Victoria Racing Club, explico por qué una estrategia dirigida a los menores de 40 afios dio como

resultado uno de los mejores Festivales de la Melbourne Cup jamas vistos.

Con el mundialmente famoso DJ Fisher en su acto de clausura, el Melbourne Cup Carnival de
cuatro dias de duracién atrajo a la mayor cantidad de publico desde 2018, con 286.000 personas
gue se reunieron en Flemington, y registré un aumento del 49,5 % en el nimero de asistentes

a las carreras de entre 18 y 29 ainos.

"El afo pasado tuvimos un Festival de la Melbourne Cup magnifico, principalmente gracias a
nuestra nueva estrategia de marketing y experiencia que fue realmente muy especifica y

enfocada al publico menor de 40 anos", declaré Rogers.

"Nuestros datos llevan tiempo demostrando esto - que los nuevos aficionados y clientes mas
jovenes estan regresando a la pista. Este afio hemos redoblado nuestros esfuerzos y hemos
implementado esta nueva estrategia de marketing y experiencia para construir una relaciéon

auténtica con los nuevos aficionados.

"Queriamos traer a todos a la pista. Queriamos crear ese clima de festival, generar cohesion

social y asegurarnos de que todos se divirtieran.

“Hay que tener una oferta para todos, hay que tener un espacio creativo que sea diferente para
cada segmento y hay que tener una combinacién de medios diferente para cada segmento,

porque hay que atraerlos con el mensaje adecuado”.

Andrew Harding, Secretario General y Director Ejecutivo de Kylie Rogers, CEO, Victoria Racing Club
ARF, y depot Hipico The Hong Kong Jockey Club



A pocos dias de la séptima edicidon de la Saudi Cup, Su Alteza Real la Princesa Nourah Al-Faisal,
disefiadora, emprendedoray lider de la industria que ha trabajado con el Jockey Club de Arabia
Saudita, destacd que aprovechar la rica historia del Reino fue clave para que el evento fuera
unico, ademas de atraer a mas mujeres al deporte, conectar con las generaciones mas joévenes

y convertirlo en un evento familiar.

“Creo que para nosotros se trataba de definir el ADN del evento. Debia ser algo que fuera
auténtico, debia sere algo que fuera representativo, y debia sere algo que fuera también
diferente a todas las demas opciones”, expreso.

“Estabamos en una época en la que el deporte se desarrollaba rapidamente en muchos ambitos
diferentes, asi que, qué haria diferente a la Saudi Cup, qué la convertiria en un evento atractivo?

Eso realmente repercutio en la decisidén de volver a nuestras raices”.

La Sra. Felicity Barnard, CEO del Hipddromo de Ascot, hablé acerca de los seis pilares que
conforman su estrategia de marketing, con la publicidad, la importancia de contar historias, el
contenido que garantiza la participacion durante todo el afio y una experiencia in situ

inigualable como elementos clave.

HRH la Princesa Nourah Al-Faisal, Disefiadora, Emprendedora Felicity Barnard, CEO, Hipédromo de Ascot
y Lider de la Industria

S.E. Ali Abdulrahman Al Ali, CEO del Dubai Racing Club, hablé acerca de la reciente
reestructuracion del Festival de la Dubai World Cup, incluyendo eventos como el Viernes de la

Moda (Fashion Friday) y el Viernes Festivo, y al aumento de asistencia que esto ha conllevado.



A poco mas de un mes del 30° aniversario de la Dubai World Cup, Al Ali también comentd como
“dejamos de vender entradas para las carreras y comenzamos a vender entradas para participar

de experiencias” para atraer a un publico mas amplio durante el festival.

“Nuestro objetivo en miras al futuro es que el 75% de los asistentes a las carreras comprendan

el deporte - no solo que asistan por el entretenimiento o la hospitalidad”, expresé Al Ahmed

El Sr. Mohamed Al Ahmed, Director General del Hipédromo de Jebel Ali, explicd cémo el
enfoque en garantizar que cada dia de carrera fuera Unico ha sido muy beneficioso para su

organizacion.

“Queriamos inventar algo nuevo, algo que pudiera atraer a una nueva generacion de personas

a las carreras”, expreso.

“Se nos ocurrid una solucién - por qué no hacer que cada evento de carreras sea increible? No
importa qué tipo de carrera que se dispute - el concepto puede atraer a personas de diferentes
culturas. Eso es lo que hemos hecho durante los ultimos tres afios y ha funcionado de realmente

muy bien”.

Después de celebrar jornadas hipicas en torno a celebraciones culturales como el Dia Nacional
y el Dia de la Hipica Irlandesa, conceptos de participacion comunitaria como el Festival Hipico
de Ramaddn, eventos de asociacion entre industrias como el Dia del Automovilismo y los Dias

Universitarios y Estudiantiles, el camino a seguir para Jebel Ali esta claro.

Mohamed Al Ahmed, Director General Hipddromo Jebel Ali H.E. Ali Abdulrahman Al Ali, CEO, Dubai Racing Club



El Sr. Bill Carstanjen, CEO de Churchill Downs Incorporated, confirmé que el Derby de Kentucky
es la joya de la corona de Churchill Downs y reveld que el atractivo de una de las semanas mas
importantes de la hipica estadounidense “no son solo las carreras y no es solo el evento —es la

comunidad.”

El Sr. Harding cerrd la sesion expresando su esperanza de encontrar la manera de crear “algo

mas global” a partir de las similitudes entre los mejores festivales de carreras del mundo.

“Algo que estamos considerando cada vez mas en Hong Kong es el turismo hipico y, no habria
quizas una oportunidad global para convertir esto en otra dimensidn de los grandes festivales
de carreras? Que un aficionado a las carreras en Estados Unidos también pueda disfrutar yendo

a Royal Ascot, yendo a Dubai o viniendo a Hong Kong”, expreso.

Bill Carstanjen, CEO, Churchill Downs, Inc. Panelistas

Para mas informacidn acerca de la Conferencia Asidtica de Carreras, los invitamos a visitar el

sitio web www.arcriyadh2026.com , donde también se publicaran imagenes para fines

editoriales para los medios de comunicacién durante toda la semana.

Los invitamos a visitar el sitio web de la Federacidn Asiatica de Carreras: www.asianracing.org

Edicidn y Contacto: Silvina Koremblit, Secretaria Ejecutiva OSAF skoremblit@osafweb.net
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